
뉴욕지사  신유통채널 발굴을 위한 대미 수출유망상품 온라인 마케팅 지원

□ 지원내용 : 자사 제품에 대한 온라인 마케팅 비용의 80%

 ㅇ 인플루언서 섭외비, 콘텐츠 제작비, 온라인 홍보비, 광고비 등

 ㅇ 홍보 품목의 마케팅 방향에 맞는 인플루언서 및 홍보 플랫폼 선정, 홍보 

콘텐츠 제작방향 등은 업체 자율에 맡김

* 상호출자제한기업집단의 현지 법인의 경우 정산 승인액의 50%만 지원

□ 지원조건

 ㅇ (사업의무액) 지원 금액의 200%에 해당하는 판매(수입) 실적 제출

* (판매실적) 행사 기간, (수입실적) 행사 전 30일+운송기간 30일+행사기간+행사 후 30일

 ㅇ 인플루언서와 온라인 판매플랫폼 최소 1개 이상 연계하여 제품 판매효과 창출

 ㅇ 행사기간은 콘텐츠 게시, 부스팅 기간, 이벤트 쿠폰 유효기간, 이벤트 일정 

등으로 계산되며 최소 1개월 이상 추진해야함

□ 정산제출서류

 ㅇ 사업 결과보고서(제작 콘텐츠 및 조회수, 웹사이트 방문수 등 성과, 발생 

매출액, 홍보사진 캡쳐본 등 포함)

 ㅇ 홍보 제품의 수입 및 온라인 판매플랫폼의 매출 실적 서류

 ㅇ 인플루언서 계약서, 온라인판매채널 발행 인보이스, 지출증빙 등

□ 사업자 선정 및 절차

 ㅇ 사업자 선정

   - 평가항목 : 홍보품목, 인플루언서, 행사매장 등의 적정성, 인지도 등

①수요조사

⇨
②사업자선정

⇨
③세부추진계획보고

⇨
④행사추진

바이어 대상 
수요조사

내부평가를 
통한 선정

바이어→뉴욕지사
계획서 및 

이행확약서 제출

바 이 어 : 행사 진행
뉴욕지사 : 행사 점검

⇩
⑦사후관리

⇦
⑥사업비 정산

⇦
⑤결과보고

행사효과 지속
노력

해외지사→바이어
사업비송금

 (바 이 어) 행사 결과보고서 및 증빙 제출
 (뉴욕지사) 결과 및 세부 증빙 검토

※ 붙임 1 : 신유통채널 발굴을 위한 수출유망상품 온라인마케팅 지원 정산기준

   붙임 2~4 : 사업자 선정을 위한 수요조사 및 결과보고서 등 양식


